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El negocio uvero
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De un informe publicado en Buenos
Aires hajo 1os auspicios de la «Compasia
Ferroamil de Buenos Aires al Pacihicos
para fomento del comercio exterior de |
frutas frescas de Cuyo, (Argentina), en- .
[resacamos algunas noticias que pueden
ser de gran utilidad para ¢l mejor desa- |
rrolio de nuestro negocio nverd y de en- |
sefianza para el porvenir.

Dicha empresa F. C. B. A. D, cons-
ciente de sus intereses y de los del pais |
de cuya riqueza depende la utilidad de su
negocio, prosigue sin desmayos la obra
de fomentar la exportacion de los pro-
ductos agricolas del pais, emprendida ha- .
de algunos anos,en cooperacion de los
productores, exportadores y gobierno:
manteniendo una rebaja del 50 por cien-
to sobre las tarifas de transportes ordi-
narias anteriores a la fecha de su inter-
vencion como parte activa en el negocio; |
organizando conferencias de divnlgacion;
propagando la publicacion de periodicos
y revistas prolfesionales, repartiendo a
aserradores y exporrados uno de los en-
vases de aquellos tipos mas econdémicos
y practicos segun las exigencias de cada
mercado, suministrando informes, coope-
rando a la realizacién de exposicioes

:igi).utacién de Almeria — Biblioteca. Boletin Camara Of. Uvera (Almeria). 7/5/1926, p. 1

- fructicolas; iniciando gestiones ante ¢l

Gobierno Nacional en defensa del comer-
cio de exportacidn; introduciendo en el
pais planias de California y cepas de Es-

- pafia seleccionadas por un Ingeniero
- Agronomo de la misma Empresa, plantas

que luego multiplica en viveros de su
propicdad y distribuye entre los produc~

- tores, cle. cteyg es decir, todo lo contrario

que nuesiras empresas de traisportes y
mucho mas que Jas organizaciones espa«
fnolas constituidas parala defensa de la

- riqueza agricola nacional.

D¢bamos advertir que la principal ri-
gueza fructicola de Cuyo la constituye la
Broducci(’m de uvas, gne representa el

8 por ciento de la cifra global de pro-
guccién de frutas de todas las varieda~
es.

Estas uvas son exportadas a los mer-
cados de Inglaterra,Estados Unidos, Bra-
sil y Uruguay, exportacion que aumenta

- de afio en ano merced a la activa propa-
- ganda que se hace de su consumo y aba-

ratamiento de las tarifas de transporte.

. Durante el afio 1923 importé Cuyo en los
- Estados Unidos 502.000 kilogramos de

uvas contra 844.000 kilogramos en 1924

. v 1.096.000 kilogramos en 1925.

El mercado brasilefio, tal vez el mas
antiguo para las frutas argentinas, pro-
greso poco hasta que la empresa F. C. B.

- A. P. se hizo cargo de la propaganda. El

afio 1923 importd el Brasil 360.000 kilo-

_grainos de uvas de Cuyo, 790.000 kilo-
- gramos el 1924 y 873.000 kilogramos en



