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EL SECTOR

COMERCIAL:

APROXIMACIAN A SU
IMPORTANCIA
EN LA EcoNOMiA
ALHAMENA

M Aurelio M. Mufioz Artés

Geografo

Este articulo pretende ser una breve aproxi-
macioén al sector del comercio en el municipio de
Alhama de Almeria debido a la importancia que
posee para la economia del municipio, ya que, como
sector econdémico, el comercio constituye una de
las fuentes de empleo y rentas mas importantes
de cualquier economia.Asi, en el total de Espana
representa mas de un 15% de la poblacién ocupada
y en Andalucia casi el 20%.

En el caso de Alhama, a lo largo de este
articulo se van a ir mostrando los distintos indica-
dores que ponen de manifiesto esta aseveracion,
tanto a nivel de numero de empresas dedicadas a
este sector de actividad, como por la poblacion
ocupada en la misma.

Desde la década de los setenta, la sociedad
espanola ha experimentado importantes cambios
que han transformado enormemente sus estructuras
sociales, politicas y econémicas. Un buen ejemplo
de ello lo constituyen los cambios habidos en la
distribucién comercial y en los habitos de compor-
tamiento de consumo.

La irrupcién de las grandes superficies, las
marcas blandas, el uso de la tarjeta de crédito, la
flexibilidad de los horarios de apertura o la nueva
regulacion comercial han condicionado y condicionan
comportamientos individuales como el horario y
forma de realizar la compra. Los cambios que se

vienen produciendo se refieren a: la dimensién de
los establecimientos, la gestion, el desarrollo de
productos-servicios, las innovaciones tecnoldgicas
y la incidencia del entorno.

Paralelamente a la evolucidn de la oferta, la
transformacion de la demanda también es notoria.
Los mayores niveles de renta, de formacién y de
informacién, la generalizacion del uso de las nuevas
tecnologias de la informacion o la incorporacién
de |la mujer al mercado de trabajo son algunos de
los factores que han contribuido a transformar los
habitos del consumidor espafiol.

Todo ello ha provocado la aceleracién de
los cambios en las formas comerciales, asistiendo
en los dltimos lustros al desarrollo y aparicién de
las denominadas Nuevas Formas Comerciales,
tales como supermercados, hipermercados, grandes
almacenes, comercio mixto (integracion de mino-
ristas en centros comerciales) cada uno adaptado
a las circunstancias de su demanda y especializado
en una estrategia comercial especifica. De este
modo asistimos a la proliferacién de supermerca-
dos y centros comerciales que se sitan en la
periferia de los nticleos urbanos, los cuales acogen
en grandes superficies a una multiplicidad de
comercios especializados junto a otro conjunto
de servicios a las familias, principalmente de res-
tauracioén y de ocio.
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/ Dualidad y conflictos entre el pequefio
comercio y las nuevas formas comerciales.

Auln asi, la estructura comercial de Espafa ha
cambiado poco en los Gltimos aios, y sigue dominada en
mas del 90% por las pequenas tiendas y poco mas del 8%
para el nuevo comercio.

Como resultado de todo ello se puede hablar de
la presencia de una estructura comercial dual, debido a la
coexistencia de un tipo de distribucion representado por
formas comerciales modernas y evolucionadas de gran
poder de penetraciéon en el mercado, con el comercio
minorista tradicional, lo cual ha dado lugar a multiples
conflictos entre ambos modelos.

El establecimiento de estas nuevas formas co-
merciales, que responden normalmente a la politica de
expansion geogrifica de grandes grupos comerciales,
nacionales o comunitarios, ha provocado la disminucion
paulatina de las tiendas tradicionales de alimentacion,
sobre todo de los comercios de las zonas inmediatas
o cercanas a las periferias urbanas, que han sido los
primeros en acusar el impacto de las grandes implanta-
ciones comerciales.

La acumulacién de grandes establecimientos
comerciales, normalmente en la capital de provincia,
han dado lugar al surgimiento de dreas comerciales, es
decir, zonas geograficas cuya poblacién realiza sus
compras de uso no comun preferentemente en un
nlcleo central o cabecera de érea, entendiéndose por
productos de uso no comun los bienes de cierto valor
que no se compran frecuentemente y que requieren
una cuidadosa eleccién, por lo que estdn excluidos
productos como los alimenticios. Sin embargo, debe
matizarse debido a que el gran desarrollo y fuerza de
atraccion que estan teniendo en los ultimos anos las
grandes superficies comerciales de alimentacion, como
los hipermercados, conducen a la conclusién —contras-
tada por las encuestas— de que la alimentacion de estas
grandes superficies también constituye un producto
que ejerce atraccion sobre los consumidores residentes
en otros municipios.

En nuestro caso, tal y como se observa en el
siguiente mapa (Mapa 1),

Alhama se encuentra dentro del Area Comercial
de Almeria, que comprende la mayor parte de la pro-
vincia, (excepto parte de la zona norte que por su
lejania de la capital almeriense y las mejores comunica-
ciones con Murcia hacen que graviten sobre ella) lo
que significa que sus habitantes, al igual que los del resto
de municipios del drea, realizan o se encuentran forzados
a realizar sus compras, sobre todo de productos espe-
cializados, en Almeria capital, como cabecera de su drea
comercial.

~ e

Esta situacion nos plantea una cuestion: ;como
ha sido posible la supervivencia del comercio tradicional
de nuestro municipio ante la masiva competencia de
los grandes centros comerciales de la capital, y sobre
todo, teniendo en cuenta la cercania existente entre
ambos ntcleos tanto en tiempo como en kildometros?.

/ Factores determinantes de supervivencia.

La respuesta, como es obvio, no es simple sino
que se debe a una multiplicidad de factores tanto de
tipo endégeno, es decir, derivados del posicionamiento
estratégico de los minoristas alhamefos ante la feroz
competencia establecida por los nuevos macroestable-
cimientos; como exdgeno, provenientes de la coyuntura
socioeconémica por la que atraviesa nuestro municipio
en este periodo.

En primer lugar, y como factor caracterizador
del sector; hay que resaltar el hecho de que el comercio
ha sido tradicionalmente uno de los sectores mas
dindmicos de la economia debido a su flexibilidad a la
hora de adaptarse a las nuevas tendencias, tal y como
se puede constatar con la especializacion de los peque-
fios comercios tradicionales, que han aprovechado los
nichos de mercado desatendidos por la grandes super-
ficies para garantizarse la subsistencia. Entre éstos hay
que destacar el servicio, la confianza y la atencién como
factores basicos de fidelizacion de la clientela a lo que

[Mapa I: Area Comercial de Almeria.[
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hay que afadir como factor determinante la ventaja

comparativa de la cercania fisica del establecimiento al
cliente.

Si a ésto afiadimos la modernizacién de instala-
ciones y las inversiones en maquinaria y herramientas
informéticas llevadas a cabo en los dltimos afios por el
sector minorista y la asociacion a cadenas mayoristas
de distribucion de alimentos como estrategia de com-
petitividad en precios, se puede afirmar que el sector
minorista de Alhama de Almeria ha sabido comprender
las amenazas latentes y adaptarse a tiempo buscando
la complementariedad, lo cual les ha permitido subsistir
frente a estos grandes polos de atraccién comercial.

Entre los factores de cardcter exdgeno hay que
destacar el aumento de la poblacién ininterrumpido
experimentado por el municipio en los Gltimos afos,
que se ha visto acelerado recientemente con la llegada
de poblacién inmigrante, lo que ha supuesto la elevacion
de la poblacién de hecho. De este crecimiento se deriva
un aumento de las ventas y la consiguiente aparicién
de nuevas oportunidades de negocio que se han ido
concretando en el Gltimo lustro, con un crecimiento
sostenido del nimero total de comercios.

Por dltimo, y como un factor de caracter exégeno
que incide en el mantenimiento y surgimiento de nuevos
comercios, estd el aumento de la renta per capita en
el municipio, que incide directamente sobre el consumo
al aumentar el poder adquisitivo de la poblacién. En
nuestro caso, la renta per capita del municipio de Alhama
de Almeria ha aumentado en un 2% entre 1999 y 2000,
llegando a superar la barrera de los 10.000 € per cépita,
valor que se acerca a la media provincial que supera
los 12.000 €.

Evolucion y peso especifico del comercio
en Alhama.

La conjugacion de todos estos factores explica
no sélo el mantenimiento del sector comercial de
Alhama frente al espectacular aumento de competencia
acaecido en Almeria capital (nuevo centro comercial,
apertura de cadenas de super e hipermercados de
alimentacién) sino la positiva evolucion experimentada
en los Ultimos afos.

Tal y como se aprecia en el grafico |, atendiendo
al nimero de licencias comerciales (Padrén del Impuesto
de Actividades Econdmicas) se ha producido una evo-
lucién positiva del nimero total de licencias comerciales,
lo que implica el crecimiento neto de la actividad
comercial del municipio, asi como un aumento del
numero de establecimientos, aunque de forma mas
moderada. La diferencia entre el nimero de estableci-
mientos comerciales y las actividades indica un aumento
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en el grado de diversificaciéon comercial, ya que un
mismo establecimiento va a ofertar productos de ramas
diferentes.

En términos generales, en 2001 habia un 17%
mas de actividades comerciales en el municipio que en
el afo 1995,y un 8% mas de establecimientos comer-
ciales en los Gltimos 5 afos (1998-2002), periodo en
el que se puede establecer un claro paralelismo entre
el desarrollo econémico del municipio (incremento de
la poblacién y aumento de la renta media) y el creci-
miento de la actividad comercial.

La importan-
cia de estos datos
para la economia
local deriva del he-
cho de que el sector
comercial agrupa el
mayor numero de
empresas del muni-
cipio. Segln el Pa-
dron del Impuesto
de Actividades Eco-
noémicas, censo en el
que se registran las empresas existentes en el muni-
cipio, en 2001, la Divisién 6 del mismo, en la que se
encuadran las actividades comerciales (Comercio,
Restaurantes y Hospedaje), las licencias de IAE
provenientes del sector comercial representaban el
46% del total, seguidas de lejos por el sector de la
Construccion y las Industrias Manufactureras (Gra-
fico 2).

La renta per capita del mu-
nicipio de Alhama de Alme-
ria ha aumentado en un 12%
entre 1999 y 2000, llegando
a superar la barrera de los
10.000 € per capita, valor
que se acerca a la media

provincial que supera los
12.000 €.

Por otro lado, tradicionalmente ha sido la actividad
economica que ha generado mas empleo, junto con la
agricultura. La informacién de base para la elaboraciéon
de esta informacién procede del Directorio de Estable-
cimientos con Actividad Econémica en Andalucia, que
no considera una serie de actividades econémicas,
como la agricultura, por no formar parte del Producto
Interior Bruto regional, por lo que no disponemos del
numero de ocupados en el sector agrario.

Diputacion de Almeria — Biblioteca. Sector comercial, El. Aproximacién a su importancia en la economia alhamefia., p. 3
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Como se observa en el grafico 3, el nu-
mero de trabajadores empleados en la industria
manufacturera es muy similar al valor del sector
comercial, lo que implica que la industria posea
un mayor niimero de trabajadores por estableci-
miento, ya que, como antes vimos, parte de un
nimero muy inferior de licencias econémicas. Es
interesante destacar el hecho de que en los
tltimos afos se ha producido un incremento muy
significativo del nimero de empleos en el sector
industrial, de tal forma que de continuar esta
tendencia superara en breve al comercio.
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Manufacturera Grafico 3

/ Caracterizacion del comercio alhameiio.

Una vez evidenciada la importancia del sector
comercial dentro de la economia y del mercado de
trabajo de Alhama, vamos a descender en la escala de
analisis para intentar una caracterizacion indicativa de
sus rasgos mas relevantes:

* En primer lugar, y atendiendo a la distincion entre
venta al por mayor y minorista, hay que destacar que
numéricamente, los minoristas tradicionales constituyen
el grueso del sector, alcanzando mads del 90% del total
como corresponde a un municipio de su rango y
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sobre todo por su situacién en una posicién excéntrica
respecto al Area Comercial de Almeria, por lo que
no existen ventajas locacionales para el asentamiento
de establecimientos de caracter mayorista, que repre-
sentan menos del 10%. A efectos comparativos, en
Andalucia el comercio al por mayor representa el
22% y un 78% el minorista, tasas muy similares a la
media espafiola: 27% y 73% respectivamente.

* En cuanto a la clasificacién de los comercios segin
la forma juridica, hay que destacar el hecho de que
la mayor parte de las empresas de este sector estin
regentadas por una persona fisica, con el 86%, como
se aprecia en el grafico 4, mientras que el resto estd
representado por tres formas societarias diferentes:
Sociedad Limitada (7%), Sociedad Cooperativa (3%)
y Sociedad Civil (3%). Hay que destacar, por tanto,
que el comercio es la principal fuente de autoempleo
del municipio.

Grafico 4
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* En cuanto al nimero de asalariados, se ha elevado en
los dltimos aflos como consecuencia de la adaptacion
en los Gltimos afos a las nuevas formas de comercio
de autoservicio, y al surgimiento de establecimientos
de mediano formato, aunque auin la inmensa mayoria
se encuadra en el tramo de empleo de 0 a 5 trabaja-
dores (el 91%) y tan sélo un 2% en el intervalo
siguiente de 6 a |9 trabajadores. Por dltimo, un 7%
de los comercios minoristas no emplean a ningun
asalariado, caracteristicas todas ellas definitorias del
pequeno comercio minorista.

/ Especializacion.

Como se sefal6 anteriormente, el aumento de
rentas incide directamente en el incremento del gasto,
lo que a su vez actia de manera determinante en la
innovacion de la distribucion comercial. Sin duda, la
evolucion de la capacidad de compra y de los compor-
tamientos y habitos de los consumidores son uno de

Diputacion de Almeria — Biblioteca. Sector comercial, El. Aproximacion a su importancia en la economia alhamefia., p. 4
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los principales factores que explican la
aparicion de nuevas oportunidades de
negocio y aparicion de formas comer-
ciales especializadas, a parte del rango
del municipio y su atraccion comercial
sobre el resto del drea circundante.

ECGOALIANA

Economia

% de Licencias IAE
por tipo de establecimiente

Para conocer el grado de espe-
cializacién del comercio de Alhama de

Wi) Farmacias

Almeria se ha utilizado la codificacion
de Actividades Econémicas (IAE), creada

Ok) Muebles

por la Agencia Estatal de Administracion
Tributaria a modo de indicador ex-
haustivo que establece la taxonomia de

i) Blectrodomésticos ¥

mn) Yenta vehiculos de
mf) Opticas

las actividades econdmicas de un mu-
nicipio. Este censo se estructura en varios
niveles: Secciones, Divisiones, Agrupa-
ciones y Epigrafes. En este caso se va a
utilizar la Divisién 6 del |IAE (comercio,
restaurantes y hospedaje, reparaciones)
para ver el nimero de empresas co- (S LY,

@) Informética

op) Papelerias

Bq) Prenza

or) Joyerias

Os) Semillas y Plantas
ot) Ofras mercancias
Ou) Bares y Cafés

Ramas de Actividad _

merciales por Agrupacion (siguiente nivel
de dos digitos) existentes en Alhama de
Almeria (2001).

Como se observa en la tabla |, destaca la
Agrupacion 65, que engloba a los comercios minoristas
de productos no alimenticios. En este apartado se
registran los comercios menores de prendas de vestir,
los de venta de muebles, venta de electrodomésticos
y menaje, junto a los de materiales de construccién,
ferreterias, zapaterias, etc, es decir, todos aquellos
comercios minoristas que no son de alimentacion.

Por el contrario, la siguiente agrupacion por
nimero de comercios es la Agrupacién 64, en donde
se integran todos los comercios minoristas del sector
de la alimentacién, que incluye carnicerias, pescaderias,
pastelerias, venta de tabacos, etc.

N® Agrupacion N® IAE’s
61  Comercio al por mayor. 8
62 Recuperacién de productos. =
63 Intermediarios del comercio. I
64 Comercio al por menor de productos alimenticios,
bebidas y tabaco realizado en establecimientos
permanentes. 33
65 Comercio al por menor de productos industriales
no alimenticios realizado en establecimientos
permanentes. 45
66 Comercio mixto o integrado; comercio al por menor
fuera de un establecimiento comercial permanente. 2
67 Servicio de alimentacion. 13
68 Servicio de hospedaje. I
69 Reparaciones. 5
Tabla |

Continuando con la clasificacién establecida en la
codificacion de Actividades Econdmicas (IAE), descende-
remos al nivel de epigrafes para conocer el nimero de
comercios por tipo de establecimiento. El tipo de esta-
blecimientos que representa una mayor proporcion del
comercio minorista de Alhama de Almeria son los bares
y cafés (14%), seguidos de cerca por los comercios de
alimentacion y electrodomésticos y menaje,ambos con
una representacion del 12%.A mas larga distancia le
siguen los comercios textiles (7%) y la venta de materiales
de construccion (5%). El resto tienen una presencia més
modesta, si bien hay que destacar de forma genérica el
hecho de la existencia de una gran diversidad de esta-
blecimientos que abarcan un buen niimero de ramas de
actividad distintas (grafico 5).

Es interesante, por tanto, destacar la presencia
de licencias comerciales en un elevado numero de
epigrafes ya que alude al grado de especializacion del
sector comercial alhamefio, que puede ser indicativo
de un grado de atraccién respecto a los municipios de
su comarca, como municipio cabecera de area. Como
antes veiamos, el porcentaje de comercio alimentario,
aun siendo importante, desciende con respecto a los
municipios circundantes mas pequenos, donde suelen
representar casi el 100% de los existentes, por ser
suministrador de necesidades basicas, como es la
alimentacion, de frecuentacion casi diaria.

Por su parte en Alhama, con el aumento del
tamano poblacional, se produce una diversificacion a
otro tipo de establecimientos comerciales, concreta-
mente a los del ramo no alimentario, de menor fre-
cuencia de compra por no ser de primera necesidad

Diputacién de Almeria — Biblioteca. Sector comercial, El. Aproximacion a su importancia en la economia alhamefia., p. 5
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aunque con una fuerte tendencia
complementaria, puesto que
solo se pueden localizar en
lugares con cierto volu-
men de consumo, como
es el caso de nuestro
municipio. Aqui se
encuadran particu-
larmente los del
grupo textil, elec-
trodomeésticos y
menaje para el ho-

gar, ferreterias, mo-
biliario...

Ohanes

instincion

Con estos da-
tos en la mano, jse
puede hablar de una
mini drea comercial con
Alhama como ntcleo cen-
tral respecto a los pueblos de
la comarca, al cual son atraidos sus
habitantes por la diversa oferta de
productos de uso no comtn? Sin intencion de contestar
con exhaustividad a esta cuestién, lo que sin duda
queda fuera del alcance de este articulo y exigiria la
realizacion de una encuesta de gravitacion comercial
para conocer a donde se dirigen a realizar las compras
de productos no bésicos, vamos a intentar una primera
aproximacion a esta hipotesis con la aplicacion de Ley
de Reilly.

/ Area de influencia comercial de Alhama
de Almeria.

Como ya sefialamos en apartados precedentes,
un drea comercial es el espacio geografico cuya poblacién
se dirige con fuerte preponderancia a una localidad
importante — cabecera de drea comercial — para la
adquisicion de productos de uso no corriente.

La Ley de Gravitacion del Comercio Minorista
de Reilly establece basicamente que la prestacién de
servicios en las ciudades y territorios mas extensos se
realiza de forma jerdrquica, a través de centros comer-
ciales de distintos niveles y sus correlativas areas de
influencia, que se ensamblan unas en otras de maneras

\ diversas. Estas estén constituidas por los municipios
que gravitan sobre un ntcleo (centro de area), autosu-
ficiente para abastecer a su propia poblacién y a la de
los municipios atraidos de los productos de uso no
comun, a través de su comercio detallista.

Siguiendo esta linea argumental,Alhama de Alme-
rfa, que se integra en el Area comercial de la capital
almeriense, podria organizar a su vez un area comercial
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— de menor rango por ser el mu-
nicipio de mayor peso espe-
Y cifico de su comarca (Me-
dio Andarax y Bajo
Nacimiento) que ac-
tuaria con un influjo
centripeto sobre el
entorno derivado
del hecho de cen-
tralizar gran parte
de los servicios,
tanto publicos co-
mo privados de la
misma.

~d Asi mismo, en

:,? Alhama se ubica un

//’ tercio de la poblacion y

// aporta el 40% de la renta
> neta declarada de la co-

marca. De estos datos, unidos
al hecho de agrupar el mayor nd-
mero de empresas, sobre todo comer-
ciales como se aprecia en el grafico 7 (33% de las
licencias comerciales
de la comarca), se
infiere su potencia-
lidad para conver-
tirse en cabecera de
area comercial, lo
cual vamos a inten-
tar determinar apli-
cando la Ley de
Reilly como método
para la modelizacion
de las gravitaciones
comerciales.

El tipo de establecimientos
que representa una mayor
proporcién del comercio
minorista de Alhama de Al-
meria son los bares y cafés
(147%), seguidos de cerca por
los comercios de alimenta-
cion y electrodomésticos y
menaje, ambos con una re-
presentacion del 12%.

Considerando como variable "masa” la poblacién
de derecho de 2002 de Alhama y Canjayar, los dos
polos de atraccién comercial de la comarca, y, como
variable “friccién" la distancia entre ambos municipios
por la carretera comarcal A-348, la aplicacion del modelo
ofrece los siguientes resultados:

Como se observa en el Mapa 2, todos los
municipios situados entre Alhama e Instincion gravitan
comercialmente sobre ésta, mientras que los muni-
cipios situados hacia el Oeste a partir de Ragol, lo
hacen en torno a Canjdyar, ya que el limite del drea
comercial o punto de indecisién de los habitantes a
comprar en una u otra cabecera se encuentraa |3
kms. de Alhama en direccién Canjayar. Por tanto,
Alhama actuaria como cabecera de area en diez
municipios de la comarca: Alhabia, Alsodux, Santa
Cruz de Marchena, Alboloduy, Alicin, Huécija, Terque,

|
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Bentarique, lllar e Instin-
cién, mientras que Canja-
yar atenderia a sus cinco
municipios circundantes:
Ragol, Ohanes, Padules,

Beires y Almacita. AREA COMERCIAL

Esto pone de ma- MUNICIPIOS QUE GRAVITANEN
nifiesto el mayor atractivo EUURRANA
comercial de Alhama MUNICIPIOS QUE GRAVITANEN

TORNO A CANJAYAR

puesto que los potencia-
les clientes prefieren re-
correr mas distancia para
ir a comprar a Alhama
debido al mejor equipa-
miento comercial de esta
cabecera (Mapa 2).

CONCLUSION.

La conclusion que se extrae de este analisis
es que estamos ante un sector de vital importancia
dentro de la estructura econémica del municipio,
a la que aporta sin duda su propio peso especifico.

En primer lugar, hay que destacar la ten-
dencia creciente experimentada por el sector en
los tltimos afos, tanto en el nimero de licencias
comerciales como en el nimero de establecimien-
tos. Este crecimiento sostenido indica un aumento
de la actividad comercial del municipio, dato de
especial relevancia al estar intimamente relacionado
con el crecimiento econémico del mismo.

Asi mismo, es importante sefalar que junto
con el sector agricola y la industria manufacturera,
representa uno de los principales focos de empleo
del municipio, con la particularidad de que la
mayor parte de sus trabajadores lo son en régimen
auténomo, lo que lo convierte en el principal
creador de autoempleo.

Por otro lado, se trata del sector con
mayor nimero de licencias de actividad econémica
del municipio, lo cual alude a la diversidad de
productos que ofrece, atendiendo tanto a la
demanda interna como a la de los municipios mas
cercanos, con un elevado grado de especializacion,
sobre todo en establecimientos del ramo no
alimentario, que nos inducen a pensar en nuestro
municipio como cabecera de area comercial de
categoria basica suministrador de bienes al resto
de municipios de la comarca.

En definitiva se puede afirmar que el sector
comercial de Alhama posee entidad propia como
uno de los factores fundamentales la base pro-
ductiva del municipio, que junto a los sectores
agrario e industrial conforman los tres pilares de
la economia alhamefia.
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